EUNOMIA | Analisis Politico

INFORME ELECTORAL 2027

Radiografia del electorado Sub35
rumbo a 2027

Peso electoral, territorio y nuevas formas de informarse

Eunomia entrecruza datos demograficos, socioecondmicos, educativos y de consumo informativo para
construir una radiografia del electorado Sub35. A los fines de este informe, denominamos “Sub35” al
universo de personas de 16 a 35 afios inclusive. El objetivo es dimensionar cuanto pesan, donde se

concentran y como cambian sus formas de acceso a la informacion.

4 de cada 10

personas en edad electoral tendran 35 afios o menos en 2027

18,0% 21,1% 39,1%

16 a 24 afios 25 a 35 afos Argentina: 16 a 35 afos
6,63 millones - proyeccién 2027 7,80 millones - proyeccién 2027 14,43 millones - proyeccién 2027

El grupo de 16 a 35 afios representa el 39,1% de la poblacion argentina de 16 afios o mas. En la provincia de
Buenos Aires, la estimacion para 2027 es 37,8% (5,25 millones).

Fuente: INDEC, proyecciones de poblacién 2022-2040. Se utiliza poblacién de 16 afios 0 més como aproximacién del electorado potencial; estas cifras no

equivalen al padrén ni a votos efectivos.
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PERFIL DEL SEGMENTO EUNOMIA | Analisis Politico

Un mismo electorado, trayectorias
muy distintas

La edad define el segmento; educacién, empleo y etapa vital lo vuelven heterogéneo.

16a 24 25 a 35

Mas vinculados al estudio, la transicién educativa y el Mas asociados a la autonomia econémica, la
ingreso al mercado laboral. consolidacion laboral y nuevas responsabilidades.

El 39,6% de los jovenes urbanos de 18 a 25

39' 6% afos relevados por la EDSA 2021-2025 no habia

completado el secundario.

El indicador no equivale necesariamente a abandono
escolar: el grupo incluye jévenes que aun pueden estar
cursandolo.

32,4% 14,2%

asiste o complet6 estudios superiores del total accede a empleo pleno de derechos
jévenes urbanos de 18 a 25 afios joévenes urbanos de 18 a 25 afios

La combinacion importa para cualquier lectura politica o comunicacional: dentro del mismo rango etario
conviven trayectorias educativas y laborales muy distintas.

Clave metodoldgica: los indicadores disponibles no usan siempre el mismo corte etario ni el mismo universo. Se presentan como
evidencias complementarias, no como un unico cruce estadistico.

Fuente: Observatorio de la Deuda Social Argentina - UCA, “Juventudes desiguales” (publicado en 2026 con datos EDSA acumulados 2021-2025). El 14,2% se
calcula sobre el total de jévenes, incluidos ocupados, desocupados e inactivos.
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El 40,2% es un promedio, ho una
regla

La estructura etaria cambia de forma marcada entre los 40 municipios bonaerenses que
integran el AMBA.

40,2% 24 17,4 p.p.

municipios que igualan o L
AMBA agregado 2022 brecha territorial
superan 40%

poblacién de 16 a 35/ poblacién de 16+
de un total de 40

Presidente Perén - Vicente Lopez

Peso estimado de la poblaciéon de 16 a 35 anos
sobre la poblaciéon de 16 afios o mas

40 municipios bonaerenses del AMBA - Censo 2022 - Referencia AMBA agregado: 40,2%

N.2 Municipio % 16-35 afos N.¢ Municipio % 16-35 afios
01 Presidente Perén 46,9% 21 Ensenada 40,6%
02 Florencio Varela 46,3% 22 General Las Heras 40,2%
03 General Rodriguez 45,8% 23 Berazategui 40,1%
04 Marcos Paz 45,4% 24 Berisso 40,0%
05 Ezeiza 44,9% 25 Brandsen 39,7%
06 Moreno 44,9% 26 Tigre 39,4%
07 José C. Paz 44,7% 27 Lomas de Zamora 39,2%
08 San Vicente 44,7% 28 Exaltacién de la Cruz 39,2%
09 Pilar 43,8% 29 Quilmes 39,1%
10 Esteban Echeverria 42,7% 30 San Fernando 38,5%
11 Cafuelas 42,6% 21 Lujan 38,1%
12 Merlo 42,6% 32 General San Martin 37,0%
1tz La Matanza 42,1% 33 Hurlingham 37,0%
14 Zérate 41,8% 34 Avellaneda 36,5%
15 San Miguel 41,7% 35 Lanus 35,2%
16 Malvinas Argentinas 41,6% 36 Tres de Febrero 35,1%
17 Escobar 41,5% 37 ltuzaingd 34,7%
18 Campana 41,3% 38 Morén 33,5%
19 La Plata 41,1% 39 San Isidro 32,0%
20 Almirante Brown 41,0% 40 Vicente Lépez 29,5%

Nota: la posicion sigue el orden del ranking original; los municipios con igual valor comparten el mismo porcentaje.

Fuente: Elaboracién Eunomia sobre Censo 2022-INDEC. Para aproximar 16 a 35 afios se asumi6 distribuciéon uniforme dentro de los grupos 15-19 y 35-39.
El dato AMBA 2022 no es directamente comparable con PBA 2027 de la portada (afio y universo distintos). Delimitacién: Argentina.gob.ar, 40 municipios.
Ordenados de mayor a menor. Los empates responden al redondeo a un decimal.
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CONSUMO DIGITAL EUNOMIA | Anadlisis Politico

Una audiencia mobile-first

El teléfono no es sélo un dispositivo: organiza la forma de descubrir, mirar, compartir y
comentar informacion.

97,8% 96,5%

usa teléfono celular usa internet
18 a 29 afios 18 a 29 afos

¢Qué significa mobile-first para la comunicacion politica digital?

Disefiar primero para la pantalla mévil: mensajes legibles en pocos sequndos, jerarquia visual clara, video
vertical, subtitulos, formatos nativos de cada plataforma, interaccion simple y recorridos con la menor
friccion posible.

VERTICAL INMEDIATO NATIVO INTERACTIVO

pensado para pantalla primeros segundos lenguaje de plataforma comentarios y comunidad

El 19% de los encuestados menores de 35 afios
1 9% declaré haber utilizado Luzu TV para acceder a

noticias en la ultima semana.

encuestados menores de 35 aiios En la muestra total, Luzu pasé de 8% en 2025 a 13% en 2026
como fuente semanal de noticias. El streaming combina
conversacién, entretenimiento y actualidad.

La conectividad también alcanza a trayectorias educativas incompletas. Entre las personas de 18 a 29 afios con
secundario incompleto, el 94,8% usa internet; entre quienes sélo terminaron la primaria, el 84,3%.

Reuters Argentina: n=2.036, encuesta online con cuotas por edad, género, regién y educacién. Al relevar sélo poblacién con acceso a
internet, representa mejor a la poblacién conectada que al conjunto de la poblacién.

Fuente: INDEC, MAUTIC - EPH, cuarto trimestre de 2024 (Ultimo disponible a octubre de 2026); Reuters Institute, Digital News Report 2026 - Argentina.
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EL DESAFIO DE LA POLITICA EUNOMIA | Analisis Politico

La politica esta en redes. ;Pero
habla el idioma digital?

La brecha ya no parece estar entre “tener redes” 0 no, sino entre presencia digital y
apropiacion de sus légicas.

AUDIENCIA DIGITAL JOVEN CASO LA PLATA: DIRIGENTES ENTREVISTADOS
* Mobile-first * Difusion de actividades

* Video y streaming * Transmision de mensajes

+ Conversacion + actualidad * Menor apropiacién de TikTok

* Creadores y personalidades * Interaccidn limitada

* Interaccién como parte del formato * Légicas heredadas de medios tradicionales

Un caso local: La Plata

Un Trabajo Final de Especializacion en Comunicacion Digital (FPyCS-UNLP), basado en entrevistas cualitativas a
dirigentes del partido de La Plata, encontrd un uso de redes todavia muy orientado a “difundir”, “transmitir” o “dar
a conocer” actividades. El trabajo describe ademas una apropiacion limitada de dinamicas de interaccién y una
mayor distancia con TikTok entre varios entrevistados.

La inversién en pauta digital si existe en la politica bonaerense. Sin embargo, pautar no equivale a apropiarse del
lenguaje de cada plataforma. En TikTok, ademas, la publicidad politica paga esta prohibida: la llegada depende del
contenido organico y de formatos nativos.

Estar en redes no es lo mismo que comunicar en digital.

Fuente: Barbero, J. M. (FPyCS-UNLP, 2025), Trabajo Final de Especializacién sobre actores politicos de La Plata; Chequeado (2025), publicidad politica en
Meta; TikTok Advertising Policies (actualizacién julio de 2026).
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Cinco claves para leer al electorado
Sub35

No es un bloque Unico. Su peso, territorio y ecosistema informativo obligan a segmentar
mejor.

El 39,1% de la poblacién argentina de
ESCALA 16 aflos 0 mas tendra hasta 35 afios
en 2027.

En los 40 municipios del AMBA, la
TERRITORIO estimacion 2022 va de 29,5% a
46,9%.

El 39,6% de los jovenes urbanos de

18 a 25 aflos no completo el
TRAYECTORIAS EDUCATIVAS . .

secundario y el 32,4% asiste o

completé estudios superiores.

El 97,8% de las personas de 18 a 29
afos usa celular: la comunicacién
debe disefiarse desde la pantalla
movil.

MOBILE-FIRST

El 19% de los menores de 35
encuestados usé Luzu TV para
acceder a noticias en la ultima

NUEVAS PUERTAS DE ENTRADA

seémana.

¢Necesitas entender una audiencia o construir una estrategia de vinculacién
digital?

Eunomia combina andlisis de datos, investigacion y comunicacion para disefiar estrategias basadas en
evidencia. Conocé mas en www.eunomiaconsultora.com

Fuente: Sintesis propia a partir de las fuentes detalladas en el anexo metodoldgico.

Eunomia Consultora - Radiografia del electorado Sub35 - Octubre 2026 - pag. 6
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Fuentes y criterios de lectura

Referencias completas utilizadas en el informe.

Nota metodolégica

El padrén definitivo de 2027 todavia no existe. Para dimensionar el peso etario nacional y provincial se utiliza la poblacién proyectada de 16 afios o mas
como aproximacién del electorado potencial. Esto no equivale a votos efectivos: las proyecciones incluyen residentes extranjeros, que no votan cargos
nacionales, y la participacién de 16 y 17 afios ha sido histéricamente menor que la del electorado total. Para el AMBA se usa Censo 2022; por eso no es
directamente comparable con PBA 2027. El corte 16 a 35 se estimé a partir de grupos quinquenales, asumiendo distribucién uniforme dentro de 15-19y
35-39 para aislar 16 y 35 afios. Las fuentes restantes usan cortes y universos distintos (UCA: jévenes urbanos de 18 a 25; MAUTIC: 31 aglomerados urbanos;
Reuters: encuesta online de adultos, donde “menores de 35" corresponde a 18 a 34 afios).

1. INDEC (2025). Censo 2022. Estimaciones y proyecciones de poblacién, por sexo y edad. Total del pais. Afios 2022-2040. Analisis Demogréafico n.°
39. https://www.indec.gob.ar/ftp/cuadros/publicaciones/proyecciones_nacionales_2022_2040.pdf

2. INDEC (2025). Censo 2022. Estimaciones y proyecciones de poblacién, por sexo y grupos de edad. Jurisdicciones. Afios 2022-2040. Analisis
Demografico n.° 40. https://www.indec.gob.ar/indec/web/Nivel3-Tema-2-24

3. INDEC (2025). Acceso y uso de tecnologias de la informacién y la comunicacién. EPH. Cuarto trimestre de 2024 (dltimo MAUTIC disponible a
octubre de 2026). https://www.indec.gob.ar/uploads/informesdeprensa/mautic_05_25FDOD0OC4A71.pdf

4. Observatorio de la Deuda Social Argentina - UCA (2026). Juventudes desiguales: entre la promesa y la exclusion. Nota de divulgacion
publicada en julio de 2026, basada en EDSA 2021-2025; poblacién urbana. https://repositorio.uca.edu.ar/handle/123456789/22320

5. INDEC (Censo 2022). Resultados definitivos. Provincia de Buenos Aires, poblacién por edad segun partido.
https://www.indec.gob.ar/indec/web/Nivel4-Tema-2-41-165?lang=es

6. Argentina.gob.ar (2020). AMBA: delimitacion de 40 municipios bonaerenses. https://www.argentina.gob.ar/dami/centro/amba

7. Reuters Institute for the Study of Journalism (2026). Digital News Report 2026 - Argentina; metodologia global. Argentina n=2.036.
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/es/digital-news-report/2026/argentina

8. Barbero, José Maria (2025). Andlisis de las actividades en las redes sociales por parte de las y los actores politicos del partido de La Plata: uso, recepcién
y apropiacion. Trabajo Final de Especializacién en Comunicacién Digital, FPyCS-UNLP. https://sedici.unlp.edu.ar/handle/10915/177433

9. Chequeado (2025). Publicidad en redes: seguimiento de inversién politica en Meta en la previa de las elecciones bonaerenses de 2025.
https://chequeado.com/investigaciones/publicidad-en-redes-cuentas-vinculadas-a-fuerza-patria-y-la-de-la-fundacion-faro-son-las-que-mas-gastaron-en-la-previa-de-las-
elecciones-buenos-aires-2025/

10. TikTok Advertising Policies (2026). Politica, gobiernos y elecciones. Publicidad politica paga prohibida. Actualizacién julio de 2026.
https://ads.tiktok.com/resources/help/article/tiktok-ads-policy-politics-government-and-elections/?lang=es

11. UNICEF y CIPPEC (2023). 10 afios del voto joven en Argentina. Participacién promedio 2013-2021: 55% entre 16 y 17 afios frente a 78% del electorado total.
https://www.unicef.org/argentina/comunicados-prensa/10-anios-voto-joven-UNICEF-CIPPEC-presentan-consulta

12. Argentina.gob.ar - Observatorio Electoral. Voto de extranjeros residentes en Argentina: no participan en elecciones nacionales.
https://www.argentina.gob.ar/interior/observatorioelectoral/normativa-electoral/voto-de-extranjeros-residentes-en-argentina

Eunomia Consultora - Andlisis politico, investigacion y estrategias de vinculacion con audiencias digitales - www.eunomiaconsultora.com
Contacto de prensa: Matias Russo Coroman +5492214200635

Correo: eunomiaconsultora.ar@gmail.com
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